Zalacznik nr 3 do Regulaminu Projektu

SZCZEGOLOWY FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

ID projektu

Imie i nazwisko Pomystodawcy

Nazwa przedsiewziecia

Preferowane miejsce lokalizacji

1. PROBLEM/POTRZEBA RYNKOWA

1.1. Opisz gtéwny problem lub potrzebe rynkowa jaka chcesz rozwigzaé dzieki swojemu
Pomystowi

1.2. Przedstaw informacje jak obecnie rynek radzi sobie z tym problemem/potrzeba (podaj
konkretne przyklady rozwigzan, jesli istnieja)

1.3. Opisz pozostate problemy i potrzeby rynkowe jakie rozwigzuje Twéj Pomyst

2. ROZWIAZANIE PROBLEMU: PREZENTACJA POMYStU (PRODUKTU/USEUGI)

2.1. Opisz oferowany produkt/ustuge

2.2. Opisz, kto jest witascicielem praw do pomystu/wynalazku. Czy s3 jakies bariery prawne
(np. patenty) w komercjalizacji pomystu? Jaka jest planowana ochrona praw wtasnosci
intelektualnej?

2.3. Opiszjak i dlaczego zaspokoisz istniejaca potrzebe rynkowa

2.4. Opisz jakie inne nowe potrzeby zaspokaja produkt/ustuga (jesli takie sg)

2.5. Czy widzisz dalszg szanse rozwoju swojego produktu/ustugi w przysztosci. Jesli tak,
przedstaw ja.

3. RYNEK

3.1. Opisz rynek docelowy swojego produktu/ustugi. Do kogo kierowany jest produkt? Prosze

wskazaé¢ konkretne grupy odbiorcow i firmy, ktére moga lub sg zainteresowane twoim
produktem. Czy produkt sprzedawany bedzie na rynku krajowym, czy poza nim?

3.2. Scharakteryzuj profil klienta docelowego




3.3. Przedstaw obecng sytuacje na rynku (jakie sg obecnie stosowane rozwigzania, trendy,
prognozy)

4. KONKURENCJA

4.1. Okresl stopien innowacyjnosci swojego produktu/ustugi

o innowacyjnos$¢é w skali kraju | o innowacyjnos$¢ w skali ponad krajowej

4.2. Opisz, na czym innowacyjnos¢ oferowanego produktu/ustugi polega

4.3. Opisz gtéwnych konkurentéw na rynku. W przypadku, gdy na rynku nie ma bezposredniej
konkurencji dla Twojego produktu nalezy zidentyfikowaé produkty, ktére moga stanowi¢ dobra
substytucyjne wobec niego.

4.4. Przedstaw obszary swojej przewagi nad konkurencjg — poréwnaj cechy oraz
funkcjonalnos$é¢ Twojego produktu/ustugi z rozwigzaniami juz dostepnymi na rynku i wskaz
nowos¢ lub znaczace udoskonalenie w zakresie cech lub zastosowan produktu/ustugi.

4.5. Przedstaw bariery wejscia na rynek z nowym produktem/ustuga (technologia, know -how,
ochrona wiasnosci intelektualnej, kapitat, bariery formalne — np. koncesje, zezwolenia)

5. REALIZACJA POMYStU

5.1. Jakie dziatania juz wykonates do wdrozenia/zweryfikowania swojego produktu/ustugi na
rynku? (np. przeprowadzenie wstepnych badan, stworzenie dziatajagcego modelu fizycznego,
prototyp gotowy do testowania na rynku, gotowa koncepcja biznesowa, projekt gotowy do
sprzedazy, opatentowany produkt, zastosowanie w praktyce innowacyjnej technologii)

5.2. Wymien i opisz ustugi specjalistyczne, ktére sg Ci niezbedne w ramach procesu inkubacji
w projekcie Platformy Startowe Start In Podkarpackie (Poddziatanie 1.1.1. PO PW) do
stworzenia MVP (Minimum Viable Product — produkt ,,pilotazowy*, o kluczowych
funkcjonalnosciach) ?

5.3. Oszacuj czas jaki jest Ci potrzebny do osiagniecia MVP w ramach Projektu Platformy
Startowe Start In Podkarpackie (poddziatanie 1.1.1 PO PW) oraz okresl| dziatania jakie musisz
wykonaé w tym czasie.

5.4. Opisz planowany model biznesowy - w jaki sposob zamierzasz zarabia¢ pieniadze na
rozwiazaniu?

5.5. Jakie widzisz ryzyko niepowodzenia wdrozenia produktu/ustugi na rynek? Jak zamierzasz
inimalizowa¢ to ryzyko?




6. OPIS ZESPOLU POTRZEBNEGO DO ROZWOJU PRODUKTU/USLUGI

Lp.

Imie i nazwisko

Wiek

Doswiadczenie (w
tym ew.
prowadzona
dziatalno$¢
gospodarcza),
wiedza,
umiejetnosci,
kompetencje ktére
mog3 sie przetozyé
na sukces
przedsiewzigcia

Rola w realizacji i
pracy nad
Pomystem

Udzialy w spoétce

1

2

3

Czy w Twoim zespole brakuje osé6b, ktére sg niezbedne do realizacji Pomystu? Jesli tak opisz
jakie kompetencje, umiejetnosci powinny posiada¢ te osoby i jak zamierzasz je pozyska¢ do
wspotpracy.

PROGNOZA KOSZTOW | ZYSKOW

Oszacuj koszty jakie sg potrzebne
do osiggniecia MVP

Kwota

Uzadadnienie/Wyliczenia/Komentarz

olo|v| P |~

SUMA:

Oszacuj koszty prowadzenie
dziatalnosci operacyjnej (w
okresie 1 roku po zakonczeniu
okresu inkubacji)
np.wynagrodzenia, utrzymanie
powierzchni, ustugi
telekomunikacyjne, media,
marketing, inne koszty nie
zwigzane bezposrednio z
produkcja produktu/ustugi)

Kwota

Uzadadnienie/Wyliczenia/lKomentarz

O |T

SUMA:

Oszacuj koszty wytworzenia 1 szt.
produktu/ustugi

Kwota

Uzasadnienie:

O|IT|v| W

SUMA:

Oszacuj wielkos¢ sprzedazy
swojego produktu/ustugi (w ciagu
1 roku)

Oszacuj cene jaka zaoferujesz
Klientom za 1 szt.

Oszacuj przychody jakie jestes
wstanie osiagna¢ ze sprzedazy




produktu/ustugi (w okresie 1
roku) (5*4-3*4)

Zysk/Strata (6-2)




